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第１章 中間期の決算概要
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2007年3月期中間 ハイライト

●平成19年1月に「愛徳威広告(上海)有限公司（予定）」に設立発表。

●ジェー・シー・ディグループとの資本・業務提携で中国事業を強化。

●中国におけるモバイル広告事業の開始。

●中国100%出資子会社「愛徳威軟件開発(上海)有限公司 」の増資。

中国事業

●コールセンター運営企業のテレネットと業務提携。

●ポッドキャスト番組運営企業との業務提携。

●ファンサイドＡＧと新サービス“アフィリエイトプラス”を開始。

●ムーターとの業務提携によるJANetへの新機能の追加。

●平成19年1月開始予定の動画広告サービス「Advision」の発表。

●9月末日時点の株主に対して1対5の株式分割を実施。その他

●業界初の全自動広告機能「Automatic Ad β版」を公開。

●コマースリンクの検索連動型広告「Listing PLUS」と業務提携を開始。

●シーサーとメディア提携によりコンテンツ連動型広告の配信。

●㈱ザッパラスとの業務提携によるモバイルサイトの共同運営。

●200サイト以上の公式サイトの運営企業㈱エムアップへ出資。

●ドコモエンジニアリングのショッピングサイト構築に「Smart-C」を提供。

●音声広告に対応可能な携帯サイト運営会社㈱ボイスドメインサービスへの出資。
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中間期実績（前年同期比）

売上高はアフィリエイト広告市場の拡大により前年同期比 90.5%の増加

営業利益は本社移転などの諸費用を計上したが前年同期比64.7%の増加

（単位：百万円）

金額 構成比 金額 構成比

売 上 高 2,608 100.0% 1,369 100.0% +1,239 +90.5% -

売 上 総 利 益 690 26.5% 391 28.6% +299 +76.4% ▲2.1%

営 業 利 益 251 9.6% 152 11.1% +98 +64.7% ▲1.5%

経 常 利 益 202 7.7% 151 11.0% +50 +33.6% ▲3.3%

増減
金額

構成比
差異

増減率

2007年3月期中間
（自06年4月1日～

　 至06年9月30日）

2006年3月期中間
（自05年4月1日～

　 至05年9月30日）
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中間期実績（業績予想対比）

売上高及び営業利益は同業他社との競合が限定的であったため、

売上高は▲6.4％の減少、経常利益は＋29.5％の増加となった。

（単位：百万円）

金額 構成比 金額 構成比

売 上 高 2,608 100.0% 2,787 100.0% ▲178 ▲6.4% -

営 業 利 益 251 9.6% 206 7.4% +45 +22.1% +2.3%

経 常 利 益 202 7.7% 156 5.6% +46 +29.5% +2.1%

当 期 純 利 益 107 4.1% 89 3.2% +18 +21.2% +0.9%

2007年3月期中間
（自06年4月1日～

　 至06年9月30日）

2007年3月期中間
業績予想

増減
金額

構成比
差異

増減率
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売上高 経常利益 経常利益率

売上高 602 768 923 1,206 1,219 1,390

経常利益 26 125 124 190 75 127

経常利益率 4.30% 16.30% 13.40% 15.70% 6.20% 9.10%

06年3月期1Q 06年3月期2Q 06年3月期3Q 06年3月期4Q 07年3月期1Q 07年3月期2Q

四半期毎売上高推移

当社の売上高は、上半期が低く、下半期は高い傾向がある。
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業績見通しに対する進捗状況

5.5%2469.0%4014,455下半期

当期純利益率当期純利益経常利益率経常利益売上高

4.1%1077.7%2022,608上半期（実績）

354603 8.5% 5.0%7,064通期

（単位：百万円）●2007年3月期の連結業績予想

（単位：百万円）●2007年3月期の個別業績予想

5.6%2449.0%3974,401下半期

当期純利益率当期純利益経常利益率経常利益売上高

3.9%1007.3%1892,600上半期（実績）

345587 8.4% 4.9%7,001通期
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セグメント別売上高・営業利益

売上高構成比率

0.6%

49.5%49.9%

受託・その他広告事業

モバイルアフィリエイト広告事業

インターネットアフィリエイト広告事業

営業利益構成比率

61.7%38.3%

受託・その他広告事業

モバイルアフィリエイト広告事業

インターネットアフィリエイト広告事業

売上高及び営業利益は、インターネット及びモバイルアフィリエイト

広告事業ともに拡大。

07年3月期中間売上高：2,608百万円 07年3月期中間営業利益：251百万円
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クライアント数推移
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JANet Adconmatch Smart-C
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メディア数推移
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従業員数および販管費の推移
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売上高
販管費比率

06年8月に中国の人員増強を図ったが売上高販管費率は15.9%と低下した。
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今後の取り組むべき事項

１．既存事業の拡大

ワンストップサービスによる事業の更なる拡大

２．アフィリエイト広告事業に派生する事業の育成

①コンテンツ連動型広告「Adconmatch」の育成及び拡大

②動画広告サービス「Advision」の開始

③着信課金型広告「Ad-Call」の育成

④自社メディアの強化

３．システム開発の効率化

①既存サービスの更なる向上を目指したシステム開発を行うための体制強化

②海外における事業の展開を見据えた効率的なシステム開発体制の構築

４．中国での広告事業の拡大

①中国100％出資子会社の設立による既存事業の拡大

②中国現地企業との資本及び業務提携
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第2章 Adconmatch

14



15

コンテンツ連動型広告「Adconmatch」①

■アドコンマッチデータ

広告主数 ：316

メディア数 ：30,561

15

提携サイトのコンテンツと関連性の高い広告が表示される

コンテンツ連動（コンテンツマッチ広告）型の広告配信サービスです。

URLを入力するだけで、重要とされるキーワードを読み取って広告キーワードと広告原稿を自動生成する

世界初の全自動広告機能です。
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コンテンツ連動型広告「Adconmatch」②

16

手間なく簡単に広告設定

広告数増加

マッチングした広告提供
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第3章 Advision
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動画広告の市場動向

動画広告に対して、
「関心がある」と回答した
企業は全体の

「既に利用している」もしくは
「今後利用したい」と
回答した企業は全体の

テキストベース

動画ベース

ユーザー
クライアント
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動画広告のメリット

例

表現の幅が広がる

オンラインゲーム・不動産会社

ユーザーの購買意欲を高める
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第4章 経営戦略

第４章 経営戦略
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Ｂ社

Ａ社

Ｃ社

Ｄ社

大手アフィリエイト広告会社でインターネットアフィリエイトとモバイル
アフィリエイトに本格的に対応できるのはアドウェイズ１社のみ！！

インターネットアフィリエイト大手企業 モバイルアフィリエイト大手企業

当社の特徴（ワンストップサービス）
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当社の競争力

インターネットとモバイルでのワンストップアフィリエイトサービスを展開し、
日本国内のアフィリエイト市場を開拓。

95.9%

67.7%

45.7% 41.4% 38.3%

58.6% 61.7%

55.3%

32.3%

4.1%

0.0%

25.0%

50.0%

75.0%

100.0%

2004年3月期 2005年3月期 2006年3月期 2007年3月期1Q 2Q

(単位：百万円)

単独利用売上高構成比率 双方利用売上高構成比率

※表の赤数値は双方利用売上高の構成比率を示しております。

※単独利用売上高とは、インターネットアフィリエイトまたはモバイルアフィリエイトのみを利用したクライアントの売上高
双方利用売上高とは、インターネットアフィリエイト及びモバイルアフィリエイトを両方利用したクライアントの売上高
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当社の経営戦略

ユーザーの動きに合わせたワンストップサービスの提供

23

クライアント

メディア メディア

「PC」 「PC」 「Mobile」 「音声」

Advision
「PC& Mobile」
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経営戦略～ビジョン

Step-1

モバイル
アフィリエイト
№1企業

Step-2

日本国内
アフィリエイト
№1戦略

インターネットとモバイルでのワンストップアフィリエイト
サービスを展開し、日本国内のシェア開拓

Step-3

アジア
アフィリエイト
№1戦略

日本国内で培ったアフィリエイト技術をアジア諸国で展開し
アジア市場の開拓

Step-4

世界
アフィリエイト
№1戦略

アジアでのアフィリエイト企業トップクラスの地位と最先端のアフィリエイト
技術を強みとして、アジア以外の国の市場を開拓

時間

収益規模

1～3年 3～5年 未定
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経営理念

アドウェイズはインターネットを活用し、

世の中に、昨日よりも大きな価値を創り続け、

人々に夢や喜びや幸せを与え続ける企業を目指します。
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本日はありがとうございました
本資料は株式会社アドウェイズの事業及び業界動向についての株式会社アドウェイズによる

現在の予定、推定、見込み又は予想に基づいた将来の展望についても言及しています。

これらの将来の展望に関する表明はさまざまなリスクや不確かさがつきまとっています。

既に知られたもしくはいまだに知られていないリスク、不確かさその他要因が、将来の展望に

対する表明に含まれる事柄と異なる結果を引き起こさないとも限りません。株式会社アドウェイ

ズは将来の展望に対する表明、予想が正しいと約束することはできず、結果は将来の展望と著

しく異なるか、さらに悪いこともありえます。

本資料における将来の展望に関する表明は、2006年11月17日現在において利用可能な情報

に基づいて、株式会社アドウェイズにより2006年11月17日現在においてなされたものであり、将

来の出来事や状況を反映して将来の展望に関するいかなる表明の記載をも更新し、変更するも

のではありません。
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第5章 会社概要

参考資料（会社概要）
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会社名

設立年月日

事業概要

代表者氏名

資本金

売上高

経常利益

当期純利益

従業員数

株式会社アドウェイズ（英名：Adways Co., Ltd.）

2001年2月28日

アフィリエイト広告事業（成果報酬型広告事業）

岡村 陽久

1,443百万円 [2006年9月末現在]

2,608百万円：前年比191% [2006年9月末現在]

202百万円：前年比134%

107百万円：前年比122%

184名（臨時雇用者除く） [2006年9月末現在]

会社概要
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アフィリエイト広告のビジネスモデル

売上高
100%

売上原価率
約70%

売上総利益率
約30%

当社はクライアントより初期費用及び月額費用をいただかない完全成果報酬型広告
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主なサービスラインアップ

当社は他社に先駆けいち早くモバイルアフィリエイトを事業展開

2006年

3月期

2007年

3月期

2005年

3月期

2004年

3月期

2003年

3月期

2002年

3月期

2001年

3月期

中
国

日
本

モバイル

インターネット

モバイル

インターネット

ア
フ
ィ
リ
エ
イ
ト
広
告
事
業

01年
4月

開始
03年
8月

ブランド名を「JANet」に変更

01年
8月

開始
04年
2月 ブランド名を「Smart-C」に変更

開始
05年
3月

開始
06年
8月
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システム開発体制

●事業規模の拡大に合わせたシステムエンジニアの増強

●開発のスピード、開発の柔軟性、開発のコスト

（2006年９月30日現在）

184名

55名

全社員の４３%超が
システムエンジニア

開発体制の強化による
差別化

24名
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